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РОССИЙСКИЕ ТУРИСТСКИЕ РЕСУРСЫ
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ДОСТУПНОСТЬ ПОЕЗДОК В РОССИЮ
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ОТСТАВАНИЕ ОТ МИРОВЫХ ТРЕНДОВ
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ПРОГНОЗЫ НА ВОССТАНОВЛЕНИЕ РЫНКА
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НОВЫЕ ЗАПРОСЫ КИТАЙСКИХ ТУРИСТОВ

Распределение потоков по месяцам, 2019 год
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групповой поток в Россию индивидуальный поток в Москву

Адекватный ответ на многообразие 

запросов китайских туристов:

- устойчивое развитие туристской 

отрасли; 

- снижение зависимости от конъюнктуры 

китайских отправляющих компаний;

- более равномерное распределение 

туристов по регионам и сезонам;

- быстрое восстановление после 

пандемии.
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ЭФФЕКТИВНОЕ ПРИВЛЕЧЕНИЕ

Решения о стратегии путешествия, приобретении услуг и

товаров в большинстве случаев принимается заранее,

задолго до самой поездки. Базируются эти решения на

информации доступных для туристов платформ, то есть

привычных для туристов ресурсов китайской сети интернет.

Особенно это актуально в период пандемии.

ОН-ЛАЙН АКТИВЫ ДЕСТИНАЦИИ

Новая стратегия восстановления туризма после пандемии в

КНР, которая предполагает, что спрос на услуги в области

туризма напрямую зависит от объема и качества информации

о дестинации, доступной для туристов он-лайн. К активам

относится любая информация о дестинации или туруслугах:

текстовый, видео и фото контент информационно-рекламного

содержания, в том числе, размещенный самими

пользователями.

Китайские туристы в период вынужденной паузы выездных

поездок тщательно изучают доступную информацию, чтобы

решить, куда отправятся, когда границы откроют. А мировые

туристские дестинации используют это время для

наращивания своих он-лайн активов, чтобы минимизировать

период восстановления отрасли и обеспечить быстрый старт

китайского въездного сегмента.



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ


